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内容：
観光産業の構造変容は、同産業が展開する観光地の構造変容
に反映される。2000年代に入ってからの日本の観光振興政策の進
展とそれによる地域の変貌は、我々に地域構造の変容を観光地の
変化から捉えるという視点を与えた。一方、経営学の領域において
は、1990年代から、地域内の商品やサービスを域内のステークホ
ルダーが協働して販売する「プレイス・マーケティング」が提唱され、
研究が蓄積されている。特に、2000年代に入ってからの観光地に
おいては、連携、連帯の重要性がこと更に指摘されており、プレイ
ス・マーケティングは観光地経営（観光地マネジメント）の要となっ
ていくことが予想される。
観光の振興のためには観光地の振興が必要になること、観光地
の振興は地域の振興と密接に関係することを前提に、観光地経営
におけるプレイス・マーケティングの重要性を指摘しながら、実際に
観光地経営の戦略にプレイス・マーケティングを実装していくため
に必要な実施モデルを提案する
アピールポイント：
積極的に産学官連携に取り組んでいます。
県、市町村、商工会議所等の研修を行なっています。
観光商品開発、街中散策ガイドを行います。

図解
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←会合参加者の入替

地域の理解度

地域の理解度

計画の完成度計画の完成度
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５.実践とコントロール

４.アクション・プラン策定

３.戦略形成

２.ビジョンと目的の設定

１.実態把握

←会合参加者の入替

↑会合の活動ルート


